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ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«Маркетингові дослідження та управління інвестиційними проектами» є 

обов'язковою компонентою ОПП. 

Загальний обсяг дисципліни 150 год.: лекції – 24 год.; практичні заняття 

– 18 год., самостійна робота – 108 год. 

Формат проведення: лекції, практичні заняття, консультації. 

Підсумковий контроль – іспит. 

При вивченні даної дисципліни можуть використовуватись знання, 

отримані з таких дисциплін: «Методологія наукових досліджень в харчовій 

галузі з основами інтелектуальної власності», «Міжнародна продовольча 

безпека», «Управління якістю харчових продуктів». 

 Основні положення навчальної дисципліни можуть застосовуватися 

при написанні кваліфікаційної роботи. 

 

Призначення навчальної дисципліни 

Надання студентам  знань щодо системи, методів та алгоритмів аналізу 

внутрішнього і зовнішнього бізнес-середовища підприємств, шляхів і резервів 

його маркетингового розвитку. 

 

Мета вивчення навчальної дисципліни 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Маркетингові дослідження та 
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управління інвестиційними проектами» є  надання студентам  знань щодо 

системи, методів та алгоритмів аналізу внутрішнього і зовнішнього бізнес-

середовища підприємств, шляхів і резервів його маркетингового розвитку. 

 

Завдання вивчення дисципліни 

Ознайомлення студентів з основними поняттями, системами та 

алгоритмами процесів проведення маркетингових досліджень; відпрацювання 

конкретних методів та методик проведення маркетингових досліджень для 

вирішення кола конкретних дослідницьких задач; набуття навичок творчого 

пошуку резервів удосконалення маркетингової діяльності підприємства за 

результатами проведення досліджень. 

 

ПЕРЕЛІК КОМПЕТЕНТНОСТЕЙ, ЯКИХ НАБУВАЄ ЗДОБУВАЧ 

ПРИ ВИВЧЕННІ ДИСЦИПЛІНИ ВІДПОВІДНО ДО ОСВІТНЬОЇ 

ПРОГРАМИ 
У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти 

повинен володіти інтегральною, загальними та фаховими компетентностями, 

зокрема: 

Інтегральна компетентність (ІК):  

Здатність розв’язувати задачі дослідницького та/або інноваційного 

характеру у сфері харчових технологій. 

Загальні компетентності (ЗК):  

 ЗК2. Здатність проводити дослідження на відповідному рівні. 

 ЗК3. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

 ЗК5. Здатність працювати в міжнародному контексті. 

 Спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК2. Здатність планувати і виконувати наукові дослідження з 

урахуванням світових тенденцій науково-технічного розвитку галузі. 

СК4. Здатність розробляти програми ефективного функціонування 

підприємств харчової промисловості відповідно до прогнозів розвитку галузі 

в умовах глобалізації. 

СК5. Здатність презентувати та обговорювати результати наукових 

досліджень і проектів. 

 

ПРОГРАМНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ВІДПОВІДНО ДО 

ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ 
ПРН6. Розробляти та реалізовувати програми розвитку підприємств 

галузі на коротко- та довгострокову перспективу, аналізувати та оцінювати 

їх ефективність, екологічні та соціальні наслідки. 

ПРН9. Вільно володіти державною та іноземною мовами для 

обговорення професійної діяльності, результатів досліджень та інновацій у 



сфері харчових технологій. 

Вивчення даної дисципліни формує у здобувачів освіти соціальні 

навички (soft skills): комунікативність (реалізується через: метод роботи в 

парах та групах, робота з інформаційними джерелами), робота в команді 

(реалізується через: метод проєктів). 

 

ПЛАН ВИВЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

№ 

з/п 
Назви теми 

Форми організації 

навчання та 

кількість годин 

Самостійна 

робота, 

кількість 

годин 
лекційні 

заняття 

практичні 

заняття 

1 Тема 1. Сутність і система 

маркетингових досліджень. 

2 2 16 

2 Тема 2. Маркетингова інформація. 4 4 16 

3 Тема 3. Структура і процес 

маркетингових досліджень. 

4 2 16 

4 Тема 4. Методи збирання первинної 

інформації. 

2 2 15 

5 Тема 5. Загальна характеристика 

управління проектами. 

4 2 15 

6 Тема 6. Особливості управління 

інвестиційними проектами. 

4 2 15 

7 Тема 7. Інвестиційне проектування. 4 4 15 

Разом  24 18 108 
 

Самостійна робота здобувача вищої освіти 

Самостійна робота здобувача організовується шляхом видачі 

індивідуального переліку питань і практичних завдань з кожної теми, які не 

виносяться на аудиторне опрацювання та виконання індивідуального творчого 

завдання (гугл-презентації).  

Виконання здобувачем самостійної роботи передбачає за необхідності, 

отримання консультацій або допомоги відповідного фахівця. Навчальний 

матеріал навчальної дисципліни, передбачений робочою програмою для 

засвоєння здобувачем у процесі самостійної роботи, виноситься на поточний і 

підсумковий контроль поряд з навчальним матеріалом, який опрацьовувався 

під час аудиторних занять. Організація самостійної роботи здобувачів 

передбачає: планування обсягу, змісту, завдань, форм і методів контролю 

самостійної роботи, розробку навчально-методичного забезпечення; 

виконання здобувачем запланованої самостійної роботи; контроль та 

оцінювання результатів, їх систематизацію, оцінювання ефективності 

виконання здобувачем самостійної роботи. 



Індивідуальні завдання здобувач виконує самостійно під керівництвом 

викладача згідно з індивідуальним навчальним планом. 

У випадку реалізації індивідуальної освітньої траєкторії здобувача 

заняття можуть проводитись за індивідуальним графіком. 

 

Види самостійної роботи 

№ 

п/п 

Вид самостійної роботи Години Термін 

виконання 

Форма та 

метод 

контролю 

1 Підготовка до лекційних та 

практичних занять 

40 щотижнево Опитування, 

захист  

2 Підготовка самостійних 

питань з тематики дисципліни 

30 щотижнево Усне 

опитування, 

тестування 

3 Індивідуальні творчі завдання 

(виконання гугл-презентації, 

презентації за заданою 

проблемною тематикою) 

18 2 рази на 

семестр 

Виступ з 

презентацією, 

обговорення 

4 Підготовка до тестування 20 2 рази на 

семестр 

Тестування  

Разом  108   

 

РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 

Основна література 

1. Бойчук І.В. Маркетинг промислового підприємства. Центр учбової 

літератури. 2019. 360 с. 

2. Корі Когон Сьюзетт Блейкмор Джеймс Вуд. Керування проектами для 

«неофіційних» проект-менеджерів. Серія «Нон-фікшн» (українською мовою). 

ФАБУЛА. 2019. 240 с. 

3. Наталя Петренко, Лілія Кустріч, Марина Гоменюк. Управління 

проектами. Центр навчальної літератури. 2019. 230 с. 

4.Петрович Й.М., Новаківський І.І. Управління проектами. Львівська 

політехніка. 2018. 346 с. 

5.Полторак В. А., Тараненко І. В., Красовська О. Ю. Маркетингові 

дослідження: навчальний посібник 4-те видання, перероблене та доповнене. 

Центр навчальної літератури. 2022. 356 с. 

 

Додаткова література 

1. Войчак А.В. Маркетингові дослідження: навч.-метод. посібник для 

самост. вивч. К. КНЕУ. 2001.  119 с. 
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2. Войчак  А.В. Маркетингові дослідження: підручник. К. КНЕУ. 2007. 

408 с. 

3. Воркут Т. А. Проектний аналіз. К. Укр. Центр духовної культури. 

2009.  440 с. 

4. Збірник наукових праць. НУК. 2006. № 5 (410). 148 с.  

5. Ілляшенко С.М. Маркетингові дослідження: навч. посіб. К. Центр 

навчальної літератури. 2006. 192 с.  

6. Матеріали навчальних семінарів вихідного для CEUME для 

українських викладачів економіки та бізнесу. К. 2000. 120 с.  

7. Москвина С.О. Проектний аналіз.  К. Лібра. 2008 368 с.  

8. Поважний О, Коломієць О. Формування регіонального ситуаційного 

центру: забезпечення необхідними видами ресурсів.  EкономікаУкраїни. № 5.  

2001. С. 94. 

9. Стадник В.В. Менеджмент: Посібник. К. Академвидав. 2003. 464 с.  

10. Тарасевич В.М. Економічна теорія: Підручник. Київ. Центр 

навчальної літератури. 2006. 784 с. 

11.Тян Р.Б. Управління проектами: Навч. Пос. Дніпропетровськ: 

ДАУБП. 2010. 224 с. 

Інформаційні ресурси 

1.Тестові завдання з Маркетингового планування (внутрішній сайт 

ВНАУ). http://socrates.vsau.org/b04213/literat/test_adm.php  

2.Методичні розробки (внутрішній сайт ВНАУ). 

http://socrates.vsau.org/index.php/ua/pochatok-roboty-2/ 

3. Верховна Рада України. http://www.rada.gov.ua. 

4. Кабінет Міністрів України. URL : http://www.kmu.gov.ua. 

5. Державна служба статистики України. URL : 

http://www.ukrstat.gov.ua 

6. АгроДайджест. URL : http://agronews.ua/agrodigest 

 

СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ ТА ВИМОГИ ДО КОНТРОЛЮ 

ЗНАНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 

У кінці семестру, здобувач вищої освіти може набрати до 60% 

підсумкової оцінки за виконання всіх видів робіт, що виконуються протягом 

семестру, до 10% за показники наукової, інноваційної, навчальної, виховної 

роботи та студентської активності і до 30% підсумкової оцінки – за 

результатами підсумкового контролю. 

  

http://socrates.vsau.org/b04213/literat/test_adm.php
http://socrates.vsau.org/index.php/ua/pochatok-roboty-2/


Розподіл балів за видами навчальної діяльності 

 Вид навчальної діяльності Бали 

Атестація 1 

1 Участь у дискусіях на лекційних заняттях 5 

2 Участь у роботі на практичних заняттях 5 

3 Виконання домашніх завдань 5 

4 Виконання контрольних робіт, тестування 5 

5 Індивідуальні та групові творчі завдання (презентації за 

заданою проблемною тематикою) 

10 

 Всього за атестацію 1 30 

 Атестація 2  

6 Участь у дискусіях на лекційних заняттях 5 

7 Участь у роботі на практичних заняттях 5 

8 Виконання домашніх завдань 5 

9 Виконання контрольних робіт, тестування 5 

10 Індивідуальні та групові творчі завдання (презентації за 

заданою проблемною тематикою) 

10 

 Всього за атестацію 2  30 

11 Показники наукової, інноваційної, навчальної, виховної роботи 

та студентської активності 

10 

 Підсумкове тестування 30 

 Разом 100 

 

Якщо здобувач упродовж семестру за підсумками контрольних заходів 

набрав менше 35 балів, то він не допускається до іспиту. Крім того, 

обов’язковим при мінімальній кількості балів за підсумками контрольних 

заходів є виконання індивідуальної творчої роботи (презентації).  

Програма навчальної дисципліни передбачає врахування результатів 

неформальної та інформальної освіти при наявності підтверджуючих 

документів як окремі кредити вивчення навчальних дисциплін. 

 

Відповідність шкал оцінок якості засвоєння навчального матеріалу 
Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою  

для іспиту 

90 – 100 А відмінно   

82-89 В 
добре  

75-81 С 

66-74 D 
задовільно  

60-65 Е  

35-59 FX 
незадовільно з можливістю  

повторного складання 

0-34 F 
незадовільно з обов’язковим  

повторним вивченням дисципліни 
 


